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TEME / PLAN DE PRACTICA PENTRU STUDENTI:

SPECIALIZAREA MARKETING
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Introducere in companie si echipa: Studentii vor participa la o sesiune de bun venit unde
vor cunoaste membirii echipei si vor intelege structura organizationala a MedicHub Media.

Turul biroului si prezentarea echipamentelor: Un tur ghidat al biroului pentru a se
familiariza cu spatiile de lucru si echipamentele utilizate zilnic.

Prezentarea obiectivelor si asteptarilor pentru perioada de practica: Discutie detaliata
despre obiectivele de invatare si asteptarile companiei de la studenti pe durata stagiului.

Familiarizarea cu echipamentele si tehnologiile specifice utilizate in domeniul media
si al sanatatii: Demonstratii practice ale echipamentelor si tehnologiilor utilizate in
activitatile zilnice.
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Configurarea conturilor de utilizator pentru software-urile de management: Asistenta
in configurarea conturilor de utilizator pentru accesul la software-urile de management
utilizate de echipa.

Participarea la sedinte de echipa: Participarea activa la sedintele de echipa pentru a
intelege procesele de planificare si coordonare.

Observarea activitatilor zilnice ale echipei de marketing: Observarea si notarea
activitatilor zilnice pentru a intelege fluxul de lucru si responsabilitatile fiecarui membru al
echipei.

Notarea proceselor si procedurilor utilizate: Documentarea proceselor si procedurilor
pentru a crea un ghid de referinta.

invatarea modului de utilizare a software-urilor de management (Excel, CRM-uri) prin
exercitii practice: Exercitii practice pentru a invata utilizarea eficienta a software-urilor de
management.

Studierea strategiilor de marketing existente ale MedicHub Media: Analiza
documentelor si rapoartelor de marketing pentru a intelege strategiile curente.

Analiza campaniilor de promovare anterioare: Evaluarea campaniilor de promovare
anterioare pentru a identifica punctele forte si slabe.

Participarea la brainstorming pentru idei de promovare: Sesiuni de brainstorming pentru
a genera idei noi de promovare.

Crearea unui plan de promovare pentru un produs sau serviciu specific (ex. curs
online, revista de specialitate): Dezvoltarea unui plan detaliat de promovare pentru un
produs sau serviciu specific.

Dezvoltarea materialelor de promovare (postari pe social media, bannere): Crearea de
materiale de promovare, cum ar fi postari pe social media, bannere si alte materiale
vizuale.

Implementarea strategiei de marketing: Punerea in aplicare a strategiei de marketing si
monitorizarea progresului.
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Monitorizarea performantei campaniei si ajustarea strategiei in functie de rezultate:
Analiza performantei campaniei si ajustarea strategiei pentru a imbunatati rezultatele.

Introducere in cercetarea de piata: Prezentarea conceptelor si metodologiilor de
cercetare de piata.

Colectarea datelor despre piata si consumatori din domeniul medical: Utilizarea
sondajelor, interviurilor si altor metode pentru a colecta date despre piata si consumatori.

Utilizarea instrumentelor de cercetare (sondaje, interviuri): Exercitii practice de utilizare
a instrumentelor de cercetare.

Analiza datelor colectate si identificarea tendintelor: Analiza datelor pentru a identifica
tendintele si comportamentele consumatorilor.

Crearea unui raport de cercetare de piata: Redactarea unui raport detaliat de cercetare
de piata.

Studierea comportamentului consumatorilor: Analiza comportamentului
consumatorilor pentru a intelege nevoile si preferintele acestora.

Analiza concurentei si a pietei: Evaluarea concurentei si a pietei pentru a identifica
oportunitati si amenintari.

Identificarea oportunitatilor de piata: Identificarea oportunitatilor de piata bazate pe
analiza datelor.

Crearea unor recomandari bazate pe analiza pietei: Dezvoltarea de recomandari
strategice bazate pe concluziile analizei pietei.

Tehnici de comunicare eficient si persuasiune: invatarea tehnicilor de comunicare
eficienta si persuasiune prin exercitii practice.

Exercitii de comunicare verbala si scrisa: Exercitii practice pentru a imbunatati abilitatile
de comunicare verbala si scrisa.

Simulari de interactiuni cu clientii si colaboratorii: Participarea la simulari pentru a
exersa interactiunile cu clientii si colaboratorii.
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Crearea materialelor de comunicare (emailuri, prezentari): Dezvoltarea de materiale de
comunicare, cum ar fi emailuri si prezentari.

Participarea la intalniri cu clientii si observarea tehnicilor de comunicare utilizate:
Observarea si notarea tehnicilor de comunicare utilizate in intalnirile cu clientii.

Prezentarea unui proiect de comunicare echipei si primirea feedback-ului: Prezentarea
unui proiect de comunicare si primirea feedback-ului pentru imbunatatirea acestuia.

Introducere in managementul proiectelor: Prezentarea conceptelor si metodologiilor de
management al proiectelor.

Planificarea unui proiect de marketing: Dezvoltarea unui plan detaliat pentru un proiect
de marketing.

Stabilirea obiectivelor si a resurselor necesare: |dentificarea obiectivelor si a resurselor
necesare pentru proiect.
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Crearea unui plan detaliat de proiect: Redactarea unui plan detaliat de proiect, incluzand
etapele si termenele limita.

Identificarea riscurilor si a modalitatilor de gestionare a acestora: Evaluarea riscurilor
si dezvoltarea de strategii pentru gestionarea acestora.

Organizarea si gestionarea resurselor pentru proiect: Coordonarea resurselor necesare
pentru implementarea proiectului.

Monitorizarea progresului si ajustarea planului dupa necesitati: Monitorizarea
progresului proiectului si ajustarea planului in functie de necesitati.

Implementarea planului de proiect si coordonarea activitatilor echipei: Punereain
aplicare a planului de proiect si coordonarea activitatilor echipei.

Evaluarea rezultatelor proiectului si discutii despre ce a functionat bine si ce poate fi
imbunatatit: Evaluarea rezultatelor proiectului si discutii despre lectiile invatate.

Colectarea si analiza datelor relevante pentru decizii: Colectarea si analiza datelor
pentru a sprijini procesul de luare a deciziilor.

Studierea unor cazuri reale de luare a deciziilor in marketing: Analiza unor cazuri reale
pentru a intelege procesul de luare a deciziilor.

Exercitii practice de luare a deciziilor bazate pe date: Participarea la exercitii practice
pentru a dezvolta abilitatile de luare a deciziilor bazate pe date.

Prezentarea deciziilor si justificarea acestora echipei: Prezentarea deciziilor luate si
justificarea acestora in fata echipei.

Analiza deciziilor luate si aimpactului acestora: Evaluarea impactului deciziilor luate si
discutii despre alternative si solutii posibile.

Discutii despre alternative si solutii posibile: Discutii despre alternativele si solutiile
posibile pentru problemele intdmpinate.

Ajustarea deciziilor in functie de feedback: Ajustarea deciziilor in functie de feedback-ul
primit.
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Familiarizarea cu software-urile utilizate in marketing: invatarea utilizarii software-urilor
specifice industriei de marketing.

Exercitii practice de utilizare a Excel si CRM-uri: Exercitii practice pentru a dezvolta
abilitatile de utilizare a Excel si CRM-uri.

Aplicarea competentelor tehnice in proiecte reale: Aplicarea abilitatilor tehnice in
proiecte reale de marketing.

Monitorizarea si ajustarea utilizarii software-urilor: Monitorizarea utilizarii software-
urilor si ajustarea acestora in functie de necesitati.

Crearea de rapoarte si analize utilizdnd software-urile de management: Dezvoltarea de
rapoarte si analize utilizand software specific.
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